
communication
« Ce

n'

estpasparcequ'unsujet

AliceAudouinestresponsabledéveloppement
durable d

'

HavasMediaFrance
,

maisaussiun
auteurpourqui l

' art
et l

' humoursontlesmeilleurs
ambassadeursdecetteproblématique.

LecollectifAdwiser
quevousavezcofondépour
conciliercommunication
et développement durable
vientdelancerungroupe
detravailsur l

' humour.
Pourquellesraisons?

AliceAudouin . Plusieurs d

' entre
nousavaientenviededéfendrece
thèmeafinqu' il soitmieuxutilisé.
Aujourd

' hui
,

soitlesenjeux
environnementaux sonttropgravespouren
rire

,

soiton
s'

enmoqueenleur
donnantuncôté « retourauxchandelles ».

DeHomeauSyndrome
duTitanic

,

le développement
durable a égalementfait
demièrement l

'

objetdediscours
sombres

et alarmistes...
A.A .

Lesujetestportépardeux
tendances : lesinitiésparlentaux
initiésoulesinitiésparlentaux
noninitiés

,

enmisantsuruneprisede
consciencedenatureélectrochoc . Je
nesuispascontrecesfilms

, quiont
touchéunlargepublic . Leproblème
n' est d

' ailleurspasqu' ils soient
drôlesounon

,

maisqu' ils s' appuientsur

desimageschocsvisant à uneprise
deconscience immédiate . Pourmoi

,

la véritableprisedeconsciencepasse
forcémentpar le recul

,

la réflexion
,

la construction d

' unraisonnement

long et élaboré.

Enquoi l

' humour
est-ilimportant?

AAPourAdwiser
,

unsujetquine
supportepas l

' humourestunsujet
condamné . Ce n' estpasparcequ' il

estgravequ' il fautêtresérieux!
Pouvoirenrire

,

c' estunepreuvedebonne
santé

,

detolérance et d

' ouverture.
Celadoitêtrepossible ,

tolérévoire
encouragé . Jedéfendségalement
l

' humour d

' unpointdevue
pédagogique . PourmonromanÉcolocash

[

ÉditionsAnabet
,

14euros
]

, qui
s' adresseauxnon-écolosvoireaux
antiécolos

,

l

' humourm'estapparu
comme la meilleuresolutionpour
fairepasserunepléiadedechiffres
et d

'

idéesthéoriques . Apprendreen
rigolant ,

c' est l

'

idéal.

Quellessontlescraintesde
ceuxquiréfutent l

' humour?

« Quand il
estutilisédans la publicité ,

l

' humourtraitantdesquestions
environnementales estsystématiquement à charge .

»

A.A .
L

' humourpermetde
dédramatiser unsujet ,

de le rendreplus
accessible . Ceuxqui s' enméfient
pensentqu' il perd ,

ducoup ,

en

importance . Or
, pourmoi

,

c' estce
quipermetaucontraireunpremier
contact

,

uneentréeenmatière
positivequiprouveque le sujet a été
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il

»

perçu , qu' il intéresse . Aujourd
' hui

,

il

existedeuxextrêmesdans la

population :
lesécologistesengagés et les

réfractaires
, quiencadrentunvaste

ensemble
,

sortedeventremouqui
peutpencher d

' uncôtéoude l

' autre.

L

' humourpeutinfluencer cette
partiede l

'

opinion.

Lapublicitétraitantde
questionsenvironnementales
s'

est-elleemparéede
l

' humour?
AAPasvraiment . AvecAdwiser

,

nousnousdemandonspourquoi
si peudespotsdrôlesabordent
aujourd

' hui le sujet . Et pourquoi

« Apprendreenrigolant,

c'

est
l

' idéal . »

l

' humour
, quand il estutilisé

,

est
systématiquement à charge . Faceau

développement durable et sonlotde
mauvaises nouvellessurunmonde
enpéril ,

il

y

a

,

enréalité
, quatre

façons trèshumaines deréagir : le rejet ,

le déni
,

la prisedeconscience et l

'

enthousiasme . Avec l

' humour
,

le rejet et

le dénipeuventévoluer . Finalement
,

cequ' il
faudrait réussir à faire

,

c' est

riredesclimato-sceptiques »

et des
sentimentsqui ,

aufond
,

lesaniment
,

comme la peurou l

'

égoïsme . Si les
ami » ontréussi à semoquerdes

écolos
,

cesderniers n' ontjamaisréussi à

semoquerdesréfractaires.

Quepensez-vousde la

publicitéVolkswagen
dépeignantunecommunauté
d

'

écologistesradicauxvivant
à l

'

âgedepierrepouréviter
derejeterduCO2?

A.A .
L

' humour liéau
développementdurablereposeaujourd

' hui
sur la caricaturedesextrêmes . les
écologistes vertsfoncés

,

lessuper
babascool.. . Ledécalageentre la

gravitédesproblèmes et la difficulté

dechangement desconsommateurs
n' estpasexploité .

C'
estdommage

parceque c' est le coeurduproblème.
Lacaricaturerenvoieparailleurs à

desstéréotypesquisont
dépassés . DansunsketchdeStéphane
Guillon

,

la consommatricede
produitsbioestmoche et sentmauvais.
Or

, aujourd
' hui

,

lesmannequinsse

procurentcetypedeproduits ! Le
danger ,

c' estque la peinturedes
extrêmesdéteintforcémentsur l

'

image

desmodérés . L

' autreressortutilisé
concerne lescontraintes

,

l

' atteinte
à la liberté

,

commedans le spotde
l

' AudiTDICleanDieselmettant
enscèneune « greenpolice »

à
Los

Angeles . Tousceuxquicommettent
le moindreméfaitenvironnemental
sontarrêtéscommedegros
trafiquantsdedrogue . Rienn' arrivebien
sûrauconducteurde l

' Audi .

C'

est

drôlemais
,

sur
le

fond
,

le message
estpernicieux . Conduireunevoiture

,

fût-elle « voiturevertede l

'

année » est
eneffetungestepluspolluantque
ceuxcondamnésdans le spot . D

' une
manièregénérale ,

surcethème
,

les
créatifsmanquent d

'

inspiration . Je
relève le parienpréparant ,

avecun
metteurenscènedethéâtre

,

une
sériedesketchssurl

'

écologiequi
seradiffuséesur le Web.

Justement
,

comment
aborderiez-vous

le développementdurable
dansunsketch?

AAJele présenteraiscommeun
jeunepuceau ,

moche et stupide .
Il

estné d

' unemamannorvégienne
qui s' appelleBrundtland

,

dansune
institution inconnue et décatie . Il

n' a

pas d

'

acquis , pasderépartie ,

il sefait
traiter d

'

oxymore et seprenddes
tomatesde la partdesdécroissants et

desultralibéraux . Et pourtant ,

c'
est

lui le hérosde la situation . Ledéve

loppementdurable
,

c' estunscénario
demal-aimé et demal-accompagné.

C' estunconcept rejeté , suspecté , qui
n'

a pasétéenrichiparlesintellectuels

et lesartistes . Pour le défendre
,

il
faut

montrersesfaiblesses
,

arrêterles
idéologies et

le militantisme . Faire
de l

' humour
,

c'
estsemettreducôté

desfaibles.

Lesattaquesdont il est l

' objet
aujourd

' hui
, parexemplede

la part d

' ÉlisabethBadinter
,

vousfont-elles rire?
A.A . Faire d

' unecouchelavable
unmouvement

,

c'
estdrôle .

Mais
je

risjaune . Lesintellectuels laissent les

climatologues sefairetraiterde

guignolssansréagir et
mêmemontent

aucréneaucontre l

'

écologie .
C' est

inquiétant . Onrisquedeperdre la

bataille . Surtout si
lesécolos

réagissentendonneursdeleçon .
Lerire

,

expressionduplaisir et de la joie ,

devient d

' autantplusnécessaire.

À quand l

'

adaptation
devotrelivreaucinéma?

A.A . IsabelleDoval et JoséGarcia
,

quitiendrale premierrôle
,

ontécrit
unscénario librementinspiré d

'

Écolocash . Lasortieestprévuepour la

finde l

'

année . Ilsvontprouver ,

à leur
manière

, quecomédiepeutrimer
avecécologie.

Entretien : DelphineMasson
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